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Dating-Apps und das chronische
Jein: Kann Technik uns wirklich helfen,
den Partner flirs Leben zu finden?

KOSMOS

WAHRE LIEBE, VOLL

OPTIMIERT

ACHT MILLIONEN KLICKTEN, als die
New York Times ihre Leser mit dem
Essaytitel lockte: Was du tun musst,
um dich zu verlieben. 36 Fragen
zdhlte der Artikel auf, die man
sich nur gegenseitig zu stellen
brauche, um herauszufinden, ob der
andere der Richtige oder Falsche
sei. Daraus machte die Zeitung,
angespornt vom Erfolg des Textes,
eilig eine eigene Web-App, mit der
man sich beim Glas Wein gemiit-
lich gegenseitig ausfragen kann,
um Nédhe zu schaffen: ,Warst du
gern beriithmt? Was bedeutet
Freundschaft fiir dich? Woriiber
darf man keine Witze machen?*
Grundlage fiir das strategische
Kreuzverhor, so argumentieren die
Erfinder: Ehrlichkeit und ein vier-
miniitiger Blick in die Augen.
Ganz einfach klingt diese fiirs
Handy optimierte Anleitung zum
Gliick. Sie setzt fort, was Dating-
Websites wie Match.com und Apps
wie Tinder begonnen haben: eine
Optimierung der Suche nach Liebe
und Sex - oder einfach nur ein biss-
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WISCH UND WEG
50 Millionen Fans
der Dating-App

Tinder mustern

tdglich 1,5 Milliarden
Kandidatenfotos

chen Romantik fiir zwischendurch.
Digital vernetzt, moglichst schnell
und unkompliziert. Die Logik ist ja
auch fiir Kulturpessimisten be-
stechend: Wenn ein Algorithmus
eine gute Pizzeria oder billige Flii-
ge nach Asien finden kann, warum
dann nicht auch einen Partner fiirs
Leben (oder Bett)?

IN DEUTSCHLAND NUTZEN rund
vier Millionen Menschen aktiv Da-
ting-Plattformen, sagt eine Umfra-
ge des Verbands Bitkom. Neun Mil-
lionen haben generell schon einmal

per Website oder App nach einem
Partner gesucht. Manche ziehen
weiterhin Vermittler wie Elitepart-
ner vor, doch in den vergangenen
Jahren haben vor allem Online-
plattformen wie OKCupid und
FriendScout24 Nutzer gewonnen.
Zunehmend populdr werden auch
Dating-Apps mit Standortbestim-
mung wie Tinder, Happn, Lovoo
und Antidate: Sie verlangen noch
weniger Aufwand und sind vor
allem bei einer jungen Zielgruppe
beliebt. Tinder kommt ohne Lebens-
lauf aus und verlangt maximal
sechs Fotos pro Person. Man kann
eine Art Schaufensterbummel un-
ternehmen, ohne sich auch nur vom
Sofa zu bemiihen.

Weltweit machen das derzeit 50
Millionen Tinder-Nutzer so, einein-
halb Milliarden Fotos wischen sie
tdglich vom Screen ihrer Handys.
Langst hat sich der Service den Ruf
erspielt, eine oberfldchliche Dating-
App zu sein, die das Kennenlernen
in ein Katalogbléttern verwandelt.
Mitgriinder Jonathan Badeen - Er-
finder des ,,SwipeRight*, der Wisch-
geste - sieht das anders.

,Tinder ist genauso oberflich-
lich, wie Menschen eben sind, be-
vor sie einander wirklich daten*,
sagt erim WIRED-Interview. ,Man
lauft nicht herum und driickt sich
gegenseitig Bewerbungsschreiben
indie Hand. Sondern man sieht sich

P L e e i S
DATING-APPS DREHEN SICH WEIT MEHR UM
SELBSTBESTATIGUNG ALS UM LIEBE. DIE
FRAGE DABEI: ,WIE IST MEIN WERT, WENN
ICHMICH AUF DIESEM MARKT PLATZIERE?*

MEHR
AUF WIRED.DE
Interview mit
Christoph J. Ahlers

Paarungsspiele

Vor dreiJahren in Kalifornien gestartet, ist die App Tinder zum
beliebten Dating-Helfer fiir Millionen geworden - und zum Mobile-Age-Paradigma
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der deutschen Erwachse-
nen flirten mit Tinder

irgendwo, dann gibt es ein Lacheln
oder einen Blick, und ein Gesprich
beginnt. Und genau das macht
Tinder. Natiirlich kann man sagen:
So soll die Welt nicht sein! Aber so
ist sie eben.”

Apps und andere Dienste, die
uns nicht etwa erziehen, sondern
einfach das Leben erleichtern wol-
len, gibt es ja viele. Doch am Ende
ist es gar nicht der unverbindliche
Sex, der Menschen in westlichen
Metropolen schwerfillt. Es sind die
Beziehungen.

BEI TINDER KOMMT ES oft gar nicht
zu einem Lécheln, héchstens zu
einem Smiley. In den USA traf sich
ein Drittel aller Online-Dater nach
Kontakt trotzdem kein einziges
Mal von Angesicht zu Angesicht.
Tinder mochte seinen Mitgliedern
in Zukunft unter die Arme greifen:
»Wir arbeiten an einer Moglichkeit,
den Menschen zu helfen, sich noch
besser kennenzulernen®, sagt
Badeen. ,Dabei ist es wichtig, lang-
sam und kontrolliert vorzugehen.
Man muss auf die verschiedenen
Interessen der Leute eingehen.
Manche mochten sich sofort tref-
fen, andere erst lange schreiben,
bevor sie sich trauen.”

Welche Funktionen geplant sind,
verrdt Badeen nicht. Vielleicht geht
esihm darum, seine Nutzer zu mehr
Verbindlichkeit zu ermahnen - auch
gegeniiber Tinder selbst? Seit Fe-
bruar, mit der Einfiihrung von
Tinder Plus, beschriankt der Service
zumindest die Moglichkeit, Bilder
nach rechts (also eine Runde wei-
ter) zu swipen, auf zehn Wische pro
Tag. Wer dennoch iiberall die volle
Auswahl will, braucht ein Abo fiir
20 Euro im Monat. Neu hinzuge-
kommen ist auch der Undo-Button,
um versehentlich weggewischte
Kandidaten zuriickzuholen.
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IST DA WER? ~
Wilde Spekulation:
Vielleicht IGuft die
wahre Liebe gleich
inder Aukenwelt
am Display vorbei

Viele sehen in Tinder aber nur das
app-gewordene Klischee einer
ganzen Generation. ,Die Nutzung
von Dating-Apps dreht sich im Kern
um Selbstbestdtigung®, sagt
Christoph J. Ahlers, klinischer
Sexualpsychologe und Leiter einer
Praxis fiir Paarberatung und
Sexualtherapie in Berlin, ,und um
die Frage: Welchen Wert habe
ich, wenn ich mich auf dem Markt
platziere? Dabei darf gerne ein
Date abfallen. Aber eigentlich geht
es um eine Riickmeldung zur eige-
nen Attraktivitat.“

DATING-APPS FUTTERN allerdings
nicht nur die Sucht nach Selbstbe-
statigung, sondern auch die Angst
vor Bindung - und den Stress trei-
ben sie sowieso nach oben. ,,In Me-
tropolen miissen Singles ihre Ar-
beitsleistung, ihren Korper, ihre
Sexualitdt permanent optimieren®,
sagt Ahlers, ,,und ihnen wird im-
mer suggeriert, dass vielleicht noch
etwas Besseres kommt.“ Wer im
ersten Moment mittelméfig er-
scheint, die Liebe auf den zweiten
Blick, bleibt noch chancenloser als

frither. ,,Das fiihrt dazu, dass die
Menschen in ihrem Kennenlernen
keine Uberraschungen mehr dul-
den und keinen Zuféllen mehr aus-
gesetzt sein wollen.“

Die Suche nach Liebe per Algo-
rithmus: Welche Probleme das mit
sich bringt, hat die Autorin Hannah
Fry im Buch The Mathematics Of
Love beschrieben. Denn Algorith-
men tun, wozu sie programmiert
wurden: ,Singles zu finden, die Th-
ren Angaben entsprechen. Das Pro-
blem ist, dass Sie nicht wirklich
wissen, was Sie wollen.“ Ahnlich
geht es uns bekanntlich mit Apps
wie Tinder: Ein paar Fotos mit sim-
plen Informationen helfen nicht
unbedingt, die richtige Entschei-
dung zu treffen. Gliicklicher Zufall
ist oft die grofiere Hilfe.

OB MAN NUN Schmetterlinge im
Bauch oder Selbstbestidtigung
sucht: Das Zwischenmenschliche
zu rationalisieren, ist - trotz aller
Praktikabilitdt - nicht nur depri-
mierend, sondern bewirkt oft das
Gegenteil. , Es geht darum, Bezie-
hung eben nicht als Arbeit, Begeg-
nung nicht als Aufwand, emotio-
nale Offnung nicht als Investment
zu denken®, fordert Ahlers. ,,Nur so
kann Intimitét entstehen.”

Vielleicht hat das auch Tinder
erkannt. Badeen jedenfalls mochte
weg von der reinen Balz und Part-
nersuche als Geschédftsmodell. Sei-
ne App soll Fans finden, die {iber Ro-
manzen aller Art hinausgehen und
nach Geschéaftskontakten, Freun-
den oder Reisebegleitern suchen.
,Wir haben hier etwas gebaut*, sagt
der Tinder-Chef, ,das viele Men-
schen fiir ganz andere Dinge als
klassisches Dating nutzen.”

Wer die Suche nach der wahren
Liebe wirklich revolutionieren
mochte, darf gern eine App erfin-
den, die mit uns Grofiziigigkeit und
Kompromissbereitschaft trainiert.
Und die vielleicht auch mal daran
erinnert: Klappe halten, zuhoren!
Es kann Wunder wirken.
KATIKRAUSE UND ELISABETH RANK

ANGRY NERD

EINE SCHLIMME
VORSTELLUNG

IMMER, WENN mich
jemand um ein Intro bittet,
hoffe ich kurz, er hétte
gerne,dassichihm eine
Uberkandidelte Einlauf-
musik komponiere, Mit
Fanfaren und Eye Of The
Tiger-Kitsch. Die einge-
spielt wird, wenn er Kon-
ferenzrdume oder seinen
schraddeligen Coworking
Space betritt. Leider pas-
siertdas nie. Stattdessen
mdochten die Introwiinscher,
dassich sie per Mail mit
Menschen schwankender
Prominenzwerte bekannt
mache, obwohl mich dafir
nurdie Tatsache quali-
fiziert, dassich mitdem
Adressaten einmal auf
irgendeinem Dinner finf
Minuten Solo-Smalltalk
durchfiihrte, wahrend er
den Mund voller Shrimps
hatte und sich nicht wehren
konnte. Am Ende wurden
ungelenk Visitenkarten
ausgetauscht. Das genligt
schon,um zum Introgeber
zuwerden. Ich weifs nicht,
wassich die Introsuchen-
denvondieser Einflhrung
erhoffen -ich zum Beispiel

reagiere stets sehrunwillig,
wenn mir ein vage Bekann-
ter mit einer Mail ein
Kaffeetrinken mit seinem
alten Schulkollegen Pupsi
aufzudrdngen versucht,
nur weil der jetzt auchwas
mit Medien/Start-ups/
Berlin/Menschen machen
willund sich sinnloserweise
Rat von mir erhofft. Auch
wichtigere, schlauere und
reichere Menschen haben
sicher nur mdfhig Lust
darauf, dass ihnen stdndig
jemand fremde Leuteins
Postfach schubst. Ich werde
darum nun das Outro
etablieren,um das fragile
Netzwerkwesen im Gleich-
gewicht zu halten: formlose
Mails, indenenich vor
namentlich genannten Kre-
tins, Schwdtzern und Auf-
schneidern warne, die sich
demndchst an den Mailad-
ressaten wenden kénnten.
Musik istim Attachment
dannauch enthalten. Play
him off, Keyboard Cat!
ANJA RUTZEL



