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Gottlicher Sex

Von Christoph Joseph Ahlers,

Was hat Gott mir Sex zu tun? Auf den ersten Blick
wenig. Vor allem dann, wenn der Blick durch die
Kirche geprigt ist. Die rdmisch-katholische Amts-
kirche ist ein international agierender Konzern, der
seit Jahrhunderten bestrebr ist, Gott aus dem Thema
Sex rauszuhalten und Sex auf einerseits Lust oder
andererseits Fortpflanzung zu reduzieren.

Lust als das Negative, das es zu kontrollieren und zu
reglementieren gilt und das eigentlich nur aufureten
darf, wenn Sex der Fortpflanzung dient. Und Fort-
pflanzung als das Positive, das aber nur stattfinden
darf, wenn die Verbindung von der Amuskirche sakra-
mental sanktioniert ist.

Sex, bei dem keine Fortpflanzung rauskommt, wie

z. B. bei gleichgeschlechdichen Paaren, ist fiir die Fir-
ma Kirche von vornherein daneben. Da kénnte es am
Ende ja nur um Lust gehen und das geht naiirlich
nicht. Natiirlich geht es auch bei gleichgeschlecht-
lichen Paaren nicht nur um Lust, aber das ist dem
Kirche-Konzern egal.

Mit Gorr har das alles naiirlich gar nichts zu tun.
Und die gorilichste Dimension der Sexualitit kommt
in der Corporate Identity der Kirche-Holding auch

gar nicht vor:

Nimlich die Bezichungsdimension der Sexualitit.
Darunter versteht man die Maglichkeit, durch sexuel-
len Kérperkontake psychosoziale Grundbediirfnisse
nach Zugehorigkeit, Angenommenheit, Geborgenheit
und Nibhe erfiillen zu kénnen. Also ein Gefithl der
Erlésung durch kérperliche und seelische Uberwin-
dung der Vereinzelung.

Als die Firma Kirche merkte, dass so eine Bediirf-
niserfiillung ein super Produkr ist, weil das jeder
haben will, hat sie sofort versucht, ein Patent darauf
anzumelden. Das heifft, nur die Kirche-AG sollre
befugt sein, diese Erlésung zu verkaufen. So, wie
heute Biotechnologie-Konzerne versuchen, den Gen-
code von Gerreide oder Schweinen fiir sich patentie-
ren zu lassen, damit niemand anders Vermarkrungs-
rechte hat. Obwohl Getreide und Schweine, genau
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wie die Liebe, uns von Gotr geschenkr wurden.
Damals war die Kirche-AG aber nahezu der einzige
Provider fir Erlésung am Marke, quasi ein Monopo-
list. So wie seinerzeit die Post das gesamte Telefon-
geschift alleine machte, bevor sic Telekom wurde und
andere auf den Markt lassen musste. In jedem Dorf
gab es eine Filiale der Kirche-Gruppe und jeden
Sonntag erténte vom Turm der Filiale das Soundlogo
(Kirche-Glocken). Heute werden immer mehr Nie-
derlassungen geschlossen. Genau wie die Post ihre
Filialen in den aussterbenden Dérfern dichtmacht
oder im Shop-in-Shop-System in die letzten Super-
mirkte verlegt.

Als die Kirche-Gruppe noch die Nummer eins auf
dem Markt der psychosozialen Grundbediirfniser-
fillung war, wurden alle anderen Mitbewerber, wie
Nartur- oder Andere-Gorrer-Religionen, Spiritualitir
oder Okkultismus usw. in einem Heuschreckenpro-
zess der feindlichen Ubernahme (sog. ,Heilige Mis-
sion und Inquisition") plattgemacht.

Man {ibernahm, was niitrzlich erschien und was gut
am Marke platziert war, wie beispielsweise den Weih-
nachwsbaum, klebte das Firmenlogo Kirche drauf und
erklirte den Rest als sog. ,Heidentum und Ketzerei®
fiir illegal. Wer was anderes glaubte und machte als
die Kirche-AG, der wurde gefoltert und umgebracht,

am liebsten bei lebendigem Leibe verbrannt.

Auf jeden Fall musste fiir die Kirche-Company zum
Zweck der Absicherung der eigenen Vormachtstellung
auf dem Marke der psychosozialen Bediirfniserfiillung
dringend eine rigorose Reglementierung der Sexuali-
tit her. Denn sonst hitten sich die potenziellen Kun-
den ja selbst befriedigen konnen und vor allem sich
auch gegenscitig, all ihre psychosozialen Grundbe-
diirfnisse. Woméglich noch einfach so mit Lust. Und
am Ende wiren sie gar erlost von der Vereinzelung in
Liebe bei Gott. Ganz ohne die Firma Kirche. Nicht
auszudenken.

Dafiir erfand man cine perfekte Marketingstrategie:
Man verkiindete einfach, dass Sex nur noch nach drei
Kirche-Regeln stattfinden darf: nur in der Ehe, nur
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zur Fortpflanzung, nur in der Missionarsstellung. Alles
andere war verboten, Damit stellte man erwas unter
Strafe, was alle wollten und taten, nimlich auch ande-
re sexuelle Betdtigungen und Kontakte haben, weil sie
sich dadurch angenommen fithlen und obendrein
auch noch Lusterleben konnten. Und man erklirte,
dass jeder, der einfach so Sex hat, cine sog, ,Stinde”
begeht und dafiir in die sog. ,Holle" kommt. Weil die
meisten Leute nicht lesen und schreiben konnten,
brachte man extra Folterbilder in den Filialen auf den
Dérfern an, mit einem sog, , Teufel”, der den ,armen
Siindern® glithende Eisenstangen in den Po steckr. In
der Kirche-AG kannte man sich mir so was gurt aus,
weil man selber genau so eine Holle auf Erden in der
,Heiligen Inquisition” mit den sog. , Hexen und
Ketzern" veranstaltete. Die Leure hatten nichr viel
Ahnung, glaubten, was man ihnen ausmalte, und hat-
ten deswegen vor dieser Holle tierisch Angst.

Jeden Senntag ertinte vom Turm jeder Filiale des
Kirche-Konzerns das Soundlogo.

Und nun kam der Clou. Jetzt verkiinderte die Kirche-
Gruppe: Wenn einer trorzdem einfach so Sex macht,
ob mit sich selbst oder mit jemand anderem, dann
kann er in die nichste Kirche-Filiale gehen und Geld
einzahlen und die Sache ist vergeben und vergessen.
Dieser Service kam unter dem Produktnamen ,,Ab-
lass“ auf den Markr. Wer bereit war, so ein Ablass-
Zertifikar zu kaufen, der kam dafiir nicht mehr in die
Hélle, Und wer noch was drauflegte. der konnte sogar
in den sog. ,Himmel" und dort VIP-Member werden,
dazugehéren, nicht alleine sein, erlst sein, angenom-
men und aufgehoben, ewig sorglos leben.
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Die 48 Jungfrauen zum Durchvégeln waren hier aller-
dings nicht im Produkepaket enthalten — die gab’s nur
bei einer anderen Firma im Orient, als Dreingabepri-
mie fiir sog, ,Martyrer®.

Das Marketingprinzip war also perfekt: Man verbietet
einfach die unmirtelbarste Quelle fiir das Gefiihl von
Zugehbrigkeit, Angenommenheit, Geborgenheit und
Nihe, nimlich Sex. Und dann verkauft man Persil-
scheine, fiir die, dic’s rorzdem machen, und sagt: Wer
bei uns kauft und noch ein bisschen was drauflegt, der
wird erldst, der kriegt Zugehorigkeit, Angenommen-
heit, Geborgenheit und Nihe fiir immer! Genial,
oder?

So kam es zu der exklusiven Erlosungs- und Heilsver-
sprechung des Kirche-Konzerns und zur Reglemen-
derung der Sexualitit mit den Marketing-Tools
WSiinde®, Hélle” und ,Himmel",

Zugcehbrigkeit, Angenommenheit, Geborgenheit und
Nihe. Merken Sie was? Das ist immer noch das, was
wir alle suchen. Das ist der Grund, warum wir uns
zusammentun — in Gruppen und vor allem zu Paaren.
Und wenn wir Sex haben, kénnen wir uns die Bediirf-
nisse nach diesen Gefithlen auf intensivste Weise er-
fiillen. Erlésung durch Uberwindung der Vercinze-
lung. Der Himmel auf Erden. Und wenn wir das erle-
ben, dann empfinden wir das, was wir Liebe nennen.
Und die Liebe, das ist Gorr.

Wenn wir uns in Liebe annehmen und als leiblicher
Ausdruck dessen miteinander schlafen, dann geht das
fiir Gott vollkommen in Ordnung. Wenn wir so Sex
haben, kénnen wir das fithlen. Nicht nur geistig ver-
stehen oder mystifiziert glauben, sondern fassbar erle-
ben, bei Leibe begreifen. Das ist das Gortliche der
Sexualitit. Das ist gottlicher Sex.

Und niemand braucht dafiir Kunde irgendeiner Firma
zu werden. Ist doch super, oder?

Christoph Joseph Ablers arbeiter als klinischer Sexual-
psychologe in Berlin. sexualpsychologie-berlin.de



